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La semana se inicia con el
nombramiento de nuevos
ministros, entre los que destaca
Juan Carlos Mathews Salazar –
quien ya fue viceministro de Mype
e Industria y director de
exportacionesdePromperú–como
flamante titular de Comercio
Exterior y Turismo (Mincetur), un
sector duramente golpeado los
últimos años y cuyos empresarios
demuestrangranresiliencia.

Según el Tourism Towards 2030 de
la Organización Mundial del
Turismo (OMT), el 57% de llegadas
internacionales se registrarán en
países con economías emergentes.
Sudamérica recibirá alrededor de
58 millones de turistas, lo que
significa un 3.2% de la cuota del
mercado mundial para ese año,
cifra superior a la registrada el año
2010. ¿Cómo aprovechar esta ola
turísticamundial que se nos viene?
Perú goza de una vasta oferta de
destinos y la industria turística se
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convierte en una herramienta de
reactivación, crecimiento y
desarrollo. Es clave que la nueva
gestión del Mincetur impulse junto
a otros sectores y la empresa
privada aquellas inversiones en
infraestructura y capacitación de
los recursos humanos que se
requieran para nodejar pasar esta
oportunidad.

TENDENCIAS celebra sus primeros
tresmesesproponiendoescenarios
para el sector turismo, un gran
generador de progreso económico
queno lograría reactivarseaúna la
velocidad que necesitamos si
queremos ser parte de la ola
mundial que se viene. Nos
acompañaelCEOdeCasaAndina,
Juan Stoessel, quien comparte su
opinión sobre la afectación sufrida
por el sector tras el COVID-19 y las
protestas violentas suscitadas tras
la intentona golpista perpetrada
por el ex presidente Castillo el año
pasado.



ESCENARIOS: 
¿Qué puede suceder?



Pese a que la reactivación del turismo
se da a paso lento, el impulso que le
daría la nueva gestión, que cuenta
con el aval del presidente de Consejo
de Ministros, será fundamental para
revertir los travel warnings que
generaron las protestas violentas a
inicios de año. Se tomarán acciones

preventivas y reactivas para
enfrentar losefectosde los fenómenos
climatológicos pronosticados para los
siguientesmesesdel 2023quepueden
afectar las visitas turísticas a ciertas
regiones del país y repercutir en la
generación de ingresos para la
población local.

Escenario DE RECUPERACIÓN (probable)

El apoyo gubernamental al sector
turismo resulta insuficiente y este se
sostiene por el mayor impulso de la
iniciativaprivada,anteunareduccióndel
flujode turistasal país. Lasampliaciones
de aeropuertos y otras obras que se
requierenparamejorarlainfraestructura
se retrasan y no logran concretarse a

tiempo, enalgunoscasospor problemas
de gestión y, en otros, por actos de
corrupción, que sondenunciadospor los
mediosdecomunicación.Estorepercute
en la industria turística y, en mayor
medida, en las micro, pequeñas y
medianas empresas que conforman el
ecosistemaempresarialdelsector.

Escenario DE ABANDONO (poco probable)



DECISIONES: 
Columna de opinión



El turismo en el Perú se venía
recuperando después de un periodo
duro producto de la pandemia por el
COVID-19, aunquemuypordetrásdel
resto de países del mundo y, en
especial, de la región. El país vivió
luegoungobiernonefastoquenohizo
nada por el turismo e incluso se
tomaronaccionesperjudiciales.Quizá
lamás importante fueprohibir quese
promocione el Perú en el extranjero,
dejándosedeinvertirmillonesdesoles
que se tenían previstos para
promoverelturismoreceptivo.

Al golpedeEstadodel 7 dediciembre
delañopasadoprosiguieronunaserie
de protestas conmucha violencia. Se
intentaron tomar aeropuertos,
cerraron carreteras y cientos de
turistas quedaron semisecuestrados
en las ciudades a las que habían
llegado de visita. Esto significó un
retroceso y dio pie a la emisión de
travel warnings de los principales
paísesemisores,hechoquenoseveía
desdelaépocadelterrorismo.

Sueño al Perú como potencia turística 
Juan Stoessel, CEO de Casa Andina

Hoy, las cosas comienzan a mejorar.
Tenemos un mercado de turismo
corporativo extranjero que no se había
visto durante todo el periodo de Pedro
Castillo. Nuevamente, hemos regresado
a un crecimiento del turismo receptivo
queelañopasadocerrócon1.9millones
deturistasextranjeros.Enelperiodopre
pandemia,elPerúrecibió4.4millonesde
turistas y para este año se había
previsto, antes de los disturbios, que
lograríamos superar los 3.8millones. Sin
embargo, la última estimación es que
este año, con mucho esfuerzo,
conseguiríamosnivelessimilaresal2022,
loquenoshabladecuántoafectaronlas
movilizacionesviolentas.



Enesteescenario, ¿cuáleselcamino
aseguir?Recuperarelsector implica
que gobierno –a través de Mincetur
y Promperú– y empresa privada
trabajemos juntos.Contamosahora,
después de un buen tiempo, con
publicidad del Perú en el extranjero.
Existe mucha comunicación de
parte del Estado hacia los países
emisores y se viene trabajando con
laCancillería para eliminar los travel
warnings, locualesfundamental.

Necesitamos que las fronteras
terrestres de Tacna y Tumbes
funcionendeunaformaimpecabley
eficiente, porque el número de
turistas que ingresa por dichos
lugares es muy importante para
alcanzar lametadeturistasesteaño
y, ¿por qué no?, regresar pronto a
niveles pre pandemia, que nos
permitansoñarenlospróximosaños
con la llegada de 10 millones de

turistas que generen empleos directos
e indirectos. Vamos a contar el 2025
con el nuevo terminal depasajerosdel
Aeropuerto Internacional Jorge
Chávez, uno de los principales
aeropuertos de la región. Esto es una
gran noticia para las perspectivas del
turismo en el país, que debe ir de la
mano con el destrabe de las
ampliaciones de aeropuertos en las
regiones, que están sumamente
retrasadas.

Debemos pensar el Perú como
potencia turística. Laempresaprivada
tiene que hacer obras con el gobierno
a través de asociaciones público-
privadas (APP), obras por impuestos y
gobierno a gobierno para facilitar
importante infraestructura en
carreteras, puertos y aeropuertos que
un país como el nuestro necesita por
sucomplejageografía. Esteesel retoy
latareaque tenemospor delante.
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